
Sin Estrategia no hay Paraiso
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Estrategias Online
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Cómo vender más sacándole 
partido al social media



REALIDAD DEL MERCADO ACTUAL 
La dura competición entre miles de rivales al día
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 ENTRE 1.000 y 5.000 AL DÍA 

➢ + DE 1.000.000 AL AÑO

 VEMOS ± 3.000 MARCAS DIARIAS

 3 ANUNCIOS x MINUTO

IMPACTOS PUBLICITARIOS
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SÓLO 

RECORDAMOS
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EL EMBUDO DE VENTAS
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LOS PILARES DE LA ESTRATEGIA
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Buyer
Persona

Objetivos
SMART

Propuesta 
de Valor



Objetivos





4 mentorías individuales al mes de 
Automatización de Marketing

SI o NO

SI (siempre SI 😉)

SI

4 Mentorias
Individuales al 

mes de 
Sistemas 

Automatizados 
de Marketing en 

Diciembre de 
2021

Diciembre 2.021

Venta

Conseguir 
más clientes

Vender 
más 

servicios

Impartir 
cursos

€



Propuesta de Valor



¿Qué problema 
solucionas?

¿A quién 
solucionas

el problema?

¿Qué te hace 
diferente?

¿Cuáles son 
tus logros?

¿Cuál es tu forma 
de trabajar?



Buyer Persona
Del Cliente ideal al







TÉCNICAS PARA HACERSE VISIBLE
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 OFF LINE
 Street Marketing

 Micro Campañas

 PopUps

 Show Rooms

 Eventos 

 Solidarios

 Open days

 Patrocinios

 Talleres y Formaciones

 Ferias y Markets

 Networking (Follow up)

 Colaboraciones y Sinergias

 Publicidad Impresa

 Merchandising

 Radio / TV Local

 ON LINE

 Dominio Estratégico

 Web (SEO & SEM)

 Blog

 Redes Sociales

 Video

 Podcast

 APP

 Bots

 Email Marketing

 Notas de Prensa
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TÉCNICAS PARA HACERSE DESEABLE
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 Web

o Blog

 Redes Sociales

 Email Marketing

 Vídeo

 Podcast

 Notas de Prensa

 APP

 Bots

CONSTANCIA

DEDICACIÓN
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WEB
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 Web (Se visita hasta 7 veces antes de comprar)

o Estratégica y Optimizada

• Objetivo a primera vista

• Portada con mínimo contenido pero relevante y enfocado a objetivo

• Contacto a primera vista

• Máximo 3 clicks para encontrar lo que se busca

• Formulario de captación de emails visible en todas las páginas

• Contemplar aspectos legales ( Cookies / RGPD / Créditos … etc.)

• Enlaces a las RRSS estratégico (al pie)

• Velocidad de Carga (Imágenes/Plug-ins/Código/Servidor/Hosting)

• CopyWriting y Storytelling

o Responsive

• Adaptada a móviles

o AMP (Accelerated Mobile Pages)

• Mejora la velocidad de carga de las páginas web para móviles

o SEO local 

• Google My Business 

(Geolocalización en Maps / Info para llamada a la acción / Valoraciones / Métricas / Imágenes 360º / Eventos & Promos)

o Medible

• Google Analytics

• Search Console

o Pixel de Facebook

No se puede MEJORAR aquello que no se puede MEDIR
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El mérito no está en que te busquen y salgas el primero, sino que salgas el primero sin que te busquen



CONTENIDO
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WEB con BLOG
=

60% más 
de visitas

El 57% de las empresas 
que tienen BLOG han 

conseguido algún cliente a 
través de él

Fuente: InboundCycle



REDES SOCIALES
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¿qué publicar?

Contenido 
Relevante

Contenido 
Relevante

“AutoBombo”

Oferta 
Promoción 

Contenido 
Relevante
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¿cuánto?
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¿cuándo?
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¿qué?
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25%

15%

17%

23%

13%

7%

Engagement

carrusel story reel vídeo foto post



Estructura del post

Fórmula PAS

Inmediatez/Escasez/Exclusividad

Llamada a la acción

Link a WEB o Forms

Hashtags
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Problema Agitación Solución
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informa

pregunta

respondeagradece

comparte

HUMOR

INGENIO

EMOCIÓN

CREATIVIDAD

ENTRETENIMIENTO



¿por dónde empiezo?

Anota todas las ideas que se te ocurran

Fíjate en la competencia

Escucha a tus clientes

¡¡¡EMPIEZA A CREAR!!!
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Habla de lo que sabes:
Escribe sobre la historia de tu producto

Explica los beneficios de tu servicio

Cuenta tu historia

Explica tus éxitos

Noveliza tus fracasos

Cuenta la historia de tu primer cliente

Haz una entrevista a tu cliente más fiel

Redacta “recetas” y “consejos”

Check Lists

Crea Infografías

TIPS
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TÉCNICAS PARA FIDELIZAR
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Email marketing
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HERRAMIENTAS ÚTILES
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Diseño

Canva/Crello

TextOnFoto

PickToChart

PicCollage/Layout

Unfold/Mojo

PicsArt/SnapSheed

Filmora/Davinci

InShot/VideoShop

Fonts/StylishText

Planificación

Postoplan

MetriCool

HootSuite

Creator Studio

Storrito

BlogsterApp

Loomly

Postcron

Métricas

Metricool

HootSuite

Creator Studio

RRSS
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Gracias por Asistir

Soy Travelcohólica, y para viajar necesito dinero (no mucho, pero algo), y 
para ganar dinero mentorizo a empresari@s para que ell@s ganen dinero 

sin salir a la calle a vender, con Estrategias basadas en Embudos de 
Marketing Automatizados.

Y, así, viajamos tod@s...

Me harás feliz si me sigues en redes, y tocaré el cielo si me dejas una 
Reseña en Linkedin

O en mi web: marketinarium.com

Soy Carmen Miravalls
Consultora de Marketing Automatizado

Para todo lo demás… WhatsApp

https://www.facebook.com/Marketinarium
https://www.linkedin.com/in/carmenmiravallsmarketing/
https://www.instagram.com/marketinarium_carmenmiravalls/

